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Ementa:  

Competência comunicativa em nível intermediário com foco nas negociações internacionais. 

Habilidades de compreensão oral e escrita. Gramática em contextos comunicativos. Habilidades 

discursivas. Ampliação de vocabulário contextualizado. Estratégias comunicativas e de aprendizagem. 

Aspectos linguistico-culturais dos países anglófonos. Temas complementares, atuais e emergentes, e 

tendências na área. 

Objetivos: Desenvolver habilidades linguísticas e pragmáticas em língua inglesa, com foco na área dos 

negócios. 

 

Objetivos Específicos: 

 • desenvolver nos estudantes os conhecimentos linguísticos e pragmáticos necessários para a 

comunicação profissional no âmbito dos negócios; 

 • conhecer e usar a terminologia específica da área dos negócios; 

 • desenvolver nos estudantes raciocínio crítico acerca de situações relacionadas à área dos negócios. 

 

Metodologia: 

O curso será ministrado com base na abordagem comunicativa, com aulas dialogadas, em alguns 

momentos,  com aula expositiva, seminários e exercício de escrita dentro e fora de sala de aula, de 

modo a serem trabalhadas as quatro habilidades: ler, ouvir, escrever e falar. 

 

Conteúdo: 

Unidades 1 a 12 do livro Market Leader Pre-Intermediate - 3rd edition 

Unidade 1: Marcas: presente simples e presente contínuo, como participar de reuniões, como escrever 

e-mails. 

Unidade 2: Viagens: futuro, agendamento de eventos por telefone. 

Unidade 3: Mudanças: palavras que descrevem mudanças, passado simples e presente perfeito, 

gerenciando reuniões, como escrever plano de ações. 

Unidade 4: Empresas: palavras e expressões utilizadas para descrever a estrutura de uma empresa,  

nomes compostos, construindo uma rede de amizades. 

Unidade 5: Propaganda: vocabulário relacionado a propagandas, artigo, como estruturar uma 

apresentação, como escrever um resumo. 

Unidade 6: Dinheiro: palavras e expressões relacionadas a finanças, descrevendo tendências, lidando 

com números. 

Unidade 7: Culturas: conselhos, obrigação e necessidade, expressões idiomáticas usadas para falar 

sobre relacionamentos, como escrever um relatório. 

Unidade 8: Recursos humanos: expressões usadas para vaga de emprego, entrevista de emprego, 

infinitivo X formas de gerúndio, como obter informações por telefone, como escrever uma carta. 

Unidade 9: Mercado internacional: falando sobre negociações, condições, vocabulário relacionado ao 

mercado livre. 

Unidade 10: Ética: palavras que descrevem comportamento inadequado e atividades ilegais, como 

considerar opções, como escrever relatórios. 



Unidade 11: Liderança: palavras para descrever caráter, orações relativas, como fazer apresentações. 

Unidade 12: Competição: expressões do mundo do esporte que descrevem competições nos negócios, 

passivas, como negociar, escrita de e-mails.  

Avaliações: 

 A avaliação será contínua, com foco nas interações, participação em sala de aula, complementadas por 

três instrumentos: duas avaliações escritas e uma avaliação oral, todas com pontuação entre zero e dez. 
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